BỘ CÔNG THƯƠNG

TRUNG TÂM THÔNG TIN CÔNG NGHIỆP VÀ THƯƠNG MẠI

[image: image1.jpg]Ma;





BÀI VIẾT THÁNG 1/2026

Thương mại song phương của Việt Nam – Ả Rập Xê Út 
ngày càng phát triển tích cực
Thuộc nhiệm vụ:
Truyền thông về các chính sách, giải pháp, hoạt động nhằm phát triển 
xuất nhập khẩu và công tác hội nhập, tận dụng cam kết quốc tế trên các bản tin và trang thông tin điện tử của Trung tâm Thông tin Công nghiệp và Thương mại
Hà Nội, tháng 01/2026

Thương mại song phương của Việt Nam – Ả Rập Xê Út 
ngày càng phát triển tích cực

Điều kiện tự nhiên khắc nghiệt nên Ả Rập Xê Út phụ thuộc tới 80% vào thực phẩm nhập khẩu, là cơ hội cho các hàng hóa thế mạnh của Việt Nam như gạo, hạt điều, thủy sản (cá rô phi, tôm), trái cây nhiệt đới… Ngoài ra, Ả Rập Xê Út có thu nhập bình quân đầu người thuộc nhóm hàng đầu thế giới, người tiêu dùng tại đây có sức mua không nhỏ đối với các sản phẩm công nghệ (điện thoại, điện tử) và dệt may chất lượng cao từ Việt Nam. Hiện, nhu cầu sản phẩm tiêu dùng, công nghiệp và vật liệu xây dựng cũng đang tăng cao. Với quan hệ kinh tế, thương mại hai nước phát triển tích cực, Ả Rập Xê Út là một thị trường đối tác tiềm năng lớn cho các doanh nghiệp Việt Nam.

Mặc dù tỷ trọng của kim ngạch xuất nhập khẩu giữa Việt Nam và Ả Rập Xê Út trong tổng kim ngạch xuất nhập khẩu hàng hóa của Việt Nam năm 2025 mới chỉ ở mức 0,36%, nhưng thương mại song phương của Việt Nam và Ả Rập Xê Út đã tăng gấp đôi từ 1,59 tỷ USD năm 2020 lên 3,32 tỷ USD trong năm 2025.

Về xuất khẩu, hoạt động xuất khẩu hàng hóa sang Ả Rập Xê Út liên tục tăng trưởng từ năm 2022 đến nay. Tới năm 2025, kim ngạch xuất khẩu đạt 2,1 tỷ USD, tăng 30,22% so với năm 2024 và tăng 192% so với năm 2022. Thống kê từ số liệu của Cục Hải quan cho thấy, nhu cầu của Ả Rập Xê Út đang tập trung vào 3 nhóm hàng chính của Việt Nam là nhóm hàng nông thủy sản, nhóm hàng công nghệ và công nghiệp hỗ trợ như máy vi tính, sản phẩm điện tử và linh kiện, nhóm vật liệu xây dựng và nội thất gồm sản phẩm từ sắt thép, gỗ và sản phẩm gỗ. 

Ả Rập Xê Út đang có nhu cầu rất lớn về vật liệu và thiết bị để phục vụ các siêu dự án hạ tầng trong chiến lược "Tầm nhìn 2030" của họ. Ngoài ra, với việc đăng cai World Cup 2034 và Expo 2030, quốc gia này đang và sẽ cần nhập khẩu rất nhiều sắt thép, gỗ, sản phẩm từ gỗ và nội thất cao cấp để hoàn thiện hạ tầng và các khu nghỉ dưỡng. Đây chính là cơ hội để doanh nghiệp Việt Nam đẩy mạnh xuất khẩu các nhóm hàng nói trên sang thị trường tiềm năng Ả Rập Xê Út.

Về nhập khẩu, hàng hóa tập trung chủ yếu vào các mặt hàng nguyên liệu phục vụ cho sản xuất công nghiệp trong nước của Việt Nam. Mặt hàng nhập khẩu chính là chất dẻo nguyên liệu với trị giá nhập khẩu năm 2025 đạt 915 triệu USD, chiếm 74,55% tổng kim ngạch nhập khẩu hàng hóa từ Ả Rập Xê Út; Thứ hai là hóa chất, đạt 111,14 triệu USD, chiếm gần 9,1%; Thứ ba là khí đốt hóa lỏng với trị giá 105,21 triệu USD, chiếm 8,57%...

Ả Rập Xê Út sở hữu ngành công nghiệp lọc hóa dầu hàng đầu thế giới với chi phí sản xuất thấp. Việt Nam cần nguồn nguyên liệu này để cung cấp cho ngành sản xuất công nghiệp vốn đang tăng trưởng mạnh để xuất khẩu. Vì vậy, Ả Rập Xê Út là đối tác chiến lược đảm bảo an ninh nguyên liệu cho các nhà máy sản xuất tại Việt Nam. 

 Về triển vọng, hàng năm, Ả Rập Xê Út nhập khoảng 1,7 triệu tấn gạo, nhưng hiện nay, mỗi năm Việt Nam chỉ mới xuất khẩu khoảng 35,000 tấn gạo vào thị trường này, do đó, tiềm năng thị trường còn rất lớn. 

Cùng với gạo, Ả Rập Xê Út cũng tiêu thụ rất nhiều loại rau, củ, quả tươi được nhập khẩu từ các nước như Trung Quốc, Nam Phi, Ai Cập, Australia, Jordan, Yemen, mới chỉ nhập một phần nhỏ từ Việt Nam (như: chanh leo, chanh không hạt, bưởi da xanh, thanh long, ổi, dừa tươi, mỳ gói...). Theo đó, nông sản Việt Nam có nhiều cơ hội tại thị trường Ả Rập Xê Út nếu doanh nghiệp cung cấp được những sản phẩm có chất lượng tốt, duy trì chất lượng đồng đều, xây dựng thương hiệu riêng cho sản phẩm của mình, song song với việc sản xuất, đóng gói, dán nhãn theo yêu cầu của nhà nhập khẩu, phân phối. Nhu cầu của Ả Rập Xê Út về nhập khẩu thực phẩm Halal, các sản phẩm tiêu dùng, công nghiệp và vật liệu xây dựng cũng đang tăng cao

Theo Tradingeconomics, các chỉ số kinh tế của Ả Rập Xê Út hầu hết đang tăng trưởng tích cực. Tốc độ tăng trưởng GDP quý 3/2025 của Ả Rập Xê Út là 4,8% so với cùng kỳ năm trước, trong đó hoạt động trong lĩnh vực dầu khí tăng tốc, tăng 8,3% sau mức tăng 3,9% trong kỳ trước và hoạt động phi dầu khí cũng tiếp tục tăng 4,3%. Thặng dư thương mại của Ả Rập Xê Út trong tháng 11/2025 tăng lên 23,0 tỷ SAR nhờ xuất khẩu tăng mạnh 10% so với cùng kỳ năm 2024. Thu nhập của người tiêu dùng và nhu cầu tiêu dùng của Ả Rập Xê Út tăng là tiềm năng lớn cho hàng hóa của Việt Nam. 

Nội dung bài viết:
Thương mại hai chiều của Việt Nam – Ả Rập Xê Út
Ả Rập Xê Út là một nền kinh tế đang phát triển 

HYPERLINK "https://en.wikipedia.org/wiki/World_Bank_high-income_economy" \o ""
có thu nhập cao tại khu vực Tây Á, phụ thuộc nhiều vào ngành dầu mỏ (dầu khí chiếm khoảng 22,3% GDP của và 55% doanh thu của chính phủ), là một trong các quốc gia xuất khẩu dầu mỏ hàng đầu thế giới. Theo số liệu của Ngân hàng thế giới Worldbank, GDP bình quân đầu người của Ả Rập Xê Út năm 2024 là 35.057,23 USD/người và ước năm 2025 là 38.294,10 USD/người. 
Đây là thị trường lớn và là một trong những đối tác quan trọng của Việt Nam tại Trung Đông. Quan hệ kinh tế, thương mại giữa hai nước thời gian qua phát triển tích cực. Mặc dù tỷ trọng của kim ngạch xuất nhập khẩu giữa Việt Nam và Ả Rập Xê Út trong tổng kim ngạch xuất nhập khẩu hàng hóa của Việt Nam năm 2025 mới chỉ ở mức 0,36%, nhưng thương mại song phương của Việt Nam và Ả Rập Xê Út đã tăng gấp đôi từ 1,59 tỷ USD năm 2020 lên 3,32 tỷ USD trong năm 2025.
Trong quan hệ song phương với Ả Rập Xê Út, thương mại Việt Nam ở tình trạng thâm hụt kéo dài trong giai đoạn 2020-2022, đến năm 2023 áp lực thu hẹp dần khi mức thâm hụt giảm mạnh, cho thấy hàng hóa Việt Nam bắt đầu xây dựng được vị thế, tăng sức cạnh tranh tại thị trường Ả Rập Xê Út. Việt Nam chuyển sang xuất siêu tới Ả Rập Xê Út từ năm 2024 đến nay, đạt thặng dư 147 triệu USD vào năm 2024, tiếp tục tăng lên mức 869,8 triệu USD vào năm 2025.

Sự đảo chiều này phản ánh năng lực cung ứng của doanh nghiệp Việt Nam đã đáp ứng được các tiêu chuẩn hàng hóa khắt khe của Ả Rập Xê Út nói riêng và khu vực Trung Đông nói chung.

Thương mại hai chiều của Việt Nam và Ả Rập Xê Út giai đoạn 2020-2025
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Nguồn: Cục Hải quan Việt Nam 

Xuất khẩu tăng trưởng mạnh 
Xuất khẩu hàng hóa sang Ả Rập Xê Út liên tục tăng trưởng từ năm 2022 đến nay. Kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam sang Ả Rập Xê Út năm 2022 đã tăng 93,54% so với năm 2021, đạt 0,72 tỷ USD. Tới năm 2025, kim ngạch xuất khẩu đạt 2,1 tỷ USD, tăng 30,22% so với năm 2024 và tăng 192% so với năm 2022. Tỷ trọng của kim ngạch xuất khẩu sang Ả Rập Xê Út trong tổng kim ngạch xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam năm 2025 tuy chỉ chiếm 0,44%, nhưng đã tăng so với mức 0,19% tỷ trọng ở năm 2022.
Trong cơ cấu các mặt hàng xuất khẩu sang Ả Rập Xê Út, điện thoại các loại và linh kiện luôn chiếm tỷ trọng về trị giá cao nhất, có xu hướng tăng khá. Kim ngạch xuất khẩu mặt hàng này trong tháng 12/2025 tăng 52,11% so với tháng 12/2024, đạt 76,19 triệu USD, nâng tổng kim ngạch xuất khẩu điện thoại các loại và linh kiện năm 2025 lên xấp xỉ 2,1 tỷ USD, tăng 22,66% so với năm trước. 
Số liệu thống kê của Cục Hải quan cho thấy, nhu cầu của Ả Rập Xê Út đang tập trung vào 3 nhóm hàng chính của Việt Nam. Cụ thể:

+ Nhóm hàng nông thủy sản: Ả Rập Xê Út phải nhập khẩu khoảng 80% nhu cầu thực phẩm do điều kiện tự nhiên khắc nghiệt, sản xuất trong nước không đủ đáp ứng. Năm 2025, nhiều mặt hàng thế mạnh của Việt Nam xuất khẩu sang Ả Rập Xê Út tăng trưởng cao so với năm 2024, như kim ngạch xuất khẩu hạt điều tăng 53,96%, hạt tiêu tăng 68,27%, rau quả tăng 68,95%, thủy sản tăng 20,81%.
+ Nhóm hàng công nghệ và công nghiệp hỗ trợ như máy vi tính, sản phẩm điện tử và linh kiện năm 2025 tăng 63,07% so với năm trước, đạt 177,75 triệu USD, chiếm 8,48% tổng kim ngạch xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang Ả Rập Xê Út, phản ánh xu hướng số hóa nền kinh tế của quốc gia này đang tăng mạnh và nhanh.
+ Nhóm vật liệu xây dựng và nội thất gồm sản phẩm từ sắt thép, gỗ và sản phẩm gỗ. Kim ngạch xuất khẩu các sản phẩm từ sắt thép trong năm vừa qua tăng gấp gần 6 lần so với năm 2024, kim ngạch xuất khẩu gỗ và sản phẩm gỗ cũng tăng tới 53,35%. 
Điều này cho thấy Ả Rập Xê Út đang có nhu cầu rất lớn về vật liệu và thiết bị để phục vụ các siêu dự án hạ tầng trong chiến lược "Tầm nhìn 2030" của họ. Ngoài ra, với việc đăng cai World Cup 2034 và Expo 2030, quốc gia này đang và sẽ cần nhập khẩu rất nhiều sắt thép, gỗ, sản phẩm từ gỗ và nội thất cao cấp để hoàn thiện hạ tầng và các khu nghỉ dưỡng. Đây là cơ hội để doanh nghiệp Việt Nam đẩy mạnh xuất khẩu các nhóm hàng nói trên sang thị trường tiềm năng Ả Rập Xê Út.
Bảng: Kim ngạch xuất khẩu các mặt hàng sang Ả Rập Xê Út trong tháng 12 và năm 2025
	Mặt hàng
	Tháng 12/2025 (triệu USD)
	So với tháng 11/2025 (%)
	So với tháng 12/2024 (%)
	Năm 2025 (triệu USD)
	So với năm 2024 (%)
	Tỷ trọng năm 2025 (%)

	Tổng xuất khẩu
	181,74
	-9,09
	49,23
	2.097,29
	30,22
	100,00

	Điện thoại các loại và linh kiện
	76,19
	-12,43
	52,11
	985,72
	22,66
	47,00

	Máy vi tính, sản phẩm điện tử và linh kiện
	20,62
	-14,61
	110,5
	177,75
	63,07
	8,48

	Máy móc, thiết bị, dụng cụ, phụ tùng khác
	8,46
	-23,76
	-8,76
	146,12
	-13,61
	6,97

	Hạt điều
	12,26
	-17,17
	31,12
	126,64
	53,96
	6,04

	Hàng thủy sản
	7,13
	4,99
	-0,48
	93,04
	20,81
	4,44

	Phương tiện vận tải và phụ tùng
	0,82
	-95,28
	86,26
	76,56
	674,45
	3,65

	Sản phẩm từ sắt thép
	4,97
	199,27
	194,98
	66,62
	582,93
	3,18

	Gỗ và sản phẩm gỗ
	7,05
	52,26
	38,38
	52,77
	53,35
	2,52

	Hàng dệt, may
	5,60
	72,22
	91,03
	49,39
	14,17
	2,35

	Hạt tiêu
	1,82
	-32,23
	76,58
	28,65
	68,27
	1,37

	Hàng rau quả
	2,90
	-31,47
	107,53
	26,23
	68,95
	1,25

	Gạo
	2,73
	18,08
	17,68
	26,07
	-12,71
	1,24

	Sản phẩm hóa chất
	1,90
	24,34
	-22,92
	21,68
	-8,63
	1,03

	Clanhke và xi măng
	0,00
	 
	 
	14,36
	 
	0,68

	Bánh kẹo và các sản phẩm từ ngũ cốc
	0,62
	21,53
	45,67
	7,80
	-17,55
	0,37

	Sắt thép các loại
	0,18
	-73,21
	 
	7,71
	18,28
	0,37

	Chè
	0,57
	-22,54
	-38,5
	5,89
	0,27
	0,28

	Sản phẩm từ chất dẻo
	0,66
	42,13
	414,43
	4,92
	-27,25
	0,23

	Sản phẩm từ cao su
	0,46
	-2,83
	39,16
	2,61
	13,63
	0,12


Nguồn: Tính toán từ số liệu của Cục Hải quan Việt Nam 

Tuy nhiên, để chiếm lĩnh thị phần tại Ả Rập Xê Út, doanh nghiệp Việt Nam phải cạnh tranh với khá nhiều nguồn cung khác. Theo số liệu của Trademap, hiện Việt Nam mới chỉ là nguồn cung lớn thứ 15 của Ả Rập Xê Út. Nguồn cung chính lớn nhất của Ả Rập Xê Út là Trung Quốc, chiếm 23,9% tỷ trọng về trị giá trong cơ cấu các nguồn cung hàng hóa của Ả Rập Xê Út năm 2024.
Đối với nhóm hàng điện tử và công nghệ (Điện thoại các loại và linh kiện; Máy vi tính, sản phẩm điện tử và linh kiện), Việt Nam gặp sự cạnh tranh mạnh từ Trung Quốc, Mỹ, Hàn Quốc. Các quốc gia này có thế mạnh giá thành rẻ, công nghệ tiên tiến và hệ thống logistics lớn, phủ rộng.
Đối với nhóm hàng nông, thủy sản, Việt Nam gặp sự cạnh tranh mạnh từ Ấn Độ, Ecuador, Thái Lan, Pakistan – là những quốc gia có quy mô nuôi trồng lớn, chi phí thấp và đã có hệ thống chứng chỉ Halal hoàn thiện.
Đối với nhóm hàng gỗ và sản phẩm gỗ, Việt Nam gặp sự cạnh tranh mạnh từ Trung Quốc, EU, đặc biệt là Thổ Nhĩ Kỳ có lợi thế địa lý gần và phong cách thiết kế phù hợp văn hóa Trung Đông. 
Nhập khẩu tập trung ở các mặt hàng nguyên liệu phục vụ sản xuất 
Kim ngạch nhập khẩu hàng hóa từ Ả Rập Xê Út có xu hướng giảm từ năm 2023 trở lại đây, đến năm 2025 đạt gần 1,23 tỷ USD, giảm 16,13% so với năm 2024, chỉ chiếm 0,27% tổng kim ngạch nhập khẩu hàng hóa của Việt Nam. 
Nhập khẩu hàng hóa từ Ả Rập Xê Út tập trung chủ yếu ở các mặt hàng nguyên liệu phục vụ cho sản xuất công nghiệp trong nước của Việt Nam. Mặt hàng nhập khẩu chính là chất dẻo nguyên liệu với trị giá nhập khẩu năm 2025 đạt 915 triệu USD, chiếm 74,55% tổng kim ngạch nhập khẩu hàng hóa từ Ả Rập Xê Út; Thứ hai là hóa chất, đạt 111,14 triệu USD, chiếm gần 9,1%; Thứ ba là khí đốt hóa lỏng với trị giá 105,21 triệu USD, chiếm 8,57%...
Ả Rập Xê Út sở hữu ngành công nghiệp lọc hóa dầu hàng đầu thế giới với chi phí sản xuất thấp. Việt Nam cần nguồn nguyên liệu này để cung cấp cho ngành sản xuất công nghiệp vốn đang tăng trưởng mạnh để xuất khẩu. Vì vậy, Ả Rập Xê Út là đối tác chiến lược đảm bảo an ninh nguyên liệu cho các nhà máy sản xuất tại Việt Nam. 
Bảng: Kim ngạch nhập khẩu các mặt hàng từ Ả Rập Xê Út trong tháng 12 
và năm 2025
	Mặt hàng
	Tháng 12/2025 (triệu USD)
	So với tháng 11/2025 (%)
	So với tháng 12/2024 (%)
	Năm 2025 (triệu USD)
	So với năm 2024 (%)
	Tỷ trọng năm 2025 (%)

	Tổng nhập khẩu
	181,74
	-9,09
	49,23
	2.097,29
	30,22
	100,00

	Khí đốt hóa lỏng
	24,22
	87,37
	173
	105,21
	-60,16
	8,57

	Hóa chất
	7,73
	-41,58
	-46,28
	111,14
	-28,23
	9,05

	Sản phẩm hóa chất
	 
	 
	 
	0,58
	-6,18
	0,05

	Phân bón các loại
	0,03
	 
	-98,88
	0,06
	-98,64
	0,01

	Chất dẻo nguyên liệu
	80,04
	7,24
	-16,04
	915,04
	-6,06
	74,55

	Sắt thép các loại
	 
	 
	 
	0,12
	-48,98
	0,01


Nguồn: Tính toán từ số liệu của Cục Hải quan Việt Nam 

Triển vọng
Thời gian qua, Bộ Công Thương đã triển khai nhiều hoạt động nhằm thúc đẩy hợp tác trong lĩnh vực thương mại, đầu tư giữa Việt Nam và Ả Rập Xê Út với nhận định đây là thị trường lớn và là một trong những đối tác quan trọng của Việt Nam tại Trung Đông. 
 Hàng năm, Ả Rập Xê Út nhập khoảng 1,7 triệu tấn gạo, nhưng hiện nay, mỗi năm Việt Nam chỉ mới xuất khẩu khoảng 35.000 tấn gạo vào thị trường này, do đó, tiềm năng thị trường còn rất lớn. Các doanh nghiệp Ả Rập Xê Út muốn nhập khẩu trực tiếp từ Việt Nam không phải qua bên thứ ba để giảm chi phí, giá thành. 
Cùng với gạo, Ả Rập Xê Út cũng tiêu thụ rất nhiều loại rau, củ, quả tươi được nhập khẩu từ các nước như Trung Quốc, Nam Phi, Ai Cập, Australia, Jordan, Yemen, mới chỉ nhập một phần nhỏ từ Việt Nam (như: chanh leo, chanh không hạt, bưởi da xanh, thanh long, ổi, dừa tươi, mỳ gói...). Theo đó, nông sản Việt Nam có nhiều cơ hội tại thị trường Ả Rập Xê Út nếu doanh nghiệp cung ứng được những sản phẩm có chất lượng tốt, duy trì chất lượng đồng đều, xây dựng thương hiệu riêng cho sản phẩm của mình, song song với việc sản xuất, đóng gói, dán nhãn theo yêu cầu của nhà nhập khẩu, phân phối.
Nhu cầu của Ả Rập Xê Út về nhập khẩu thực phẩm Halal, các sản phẩm tiêu dùng, công nghiệp và vật liệu xây dựng cũng đang tăng cao

Theo Tradingeconomics, các chỉ số kinh tế của Ả Rập Xê Út hầu hết đang tăng trưởng tích cực. Tốc độ tăng trưởng GDP quý 3/2025 của Ả Rập Xê Út là 4,8% so với cùng kỳ năm trước, trong đó hoạt động trong lĩnh vực dầu khí tăng tốc, tăng 8,3% sau mức tăng 3,9% trong kỳ trước và hoạt động phi dầu khí cũng tiếp tục tăng 4,3%. Thặng dư thương mại của Ả Rập Xê Út trong tháng 11/2025 tăng lên 23,0 tỷ SAR nhờ xuất khẩu tăng mạnh 10% so với cùng kỳ năm ngoái. Thu nhập của người tiêu dùng và nhu cầu tiêu dùng của Ả Rập Xê Út tăng là tiềm năng lớn cho hàng hóa của Việt Nam. 
Để nâng cao sức cạnh tranh với các đối tác thương mại khác của Ả Rập Xê Út, doanh nghiệp Việt Nam nên tập trung:

- Khai thác phân khúc còn trống của Thái Lan và Ấn Độ đối với mặt hàng gạo: Trong khi Thái Lan đang giảm thị phần gạo trắng, Việt Nam nên đẩy mạnh gạo thơm chất lượng cao và gạo hữu cơ, tận dụng lợi thế về giá xuất khẩu của Việt Nam hiện đang cạnh tranh mạnh so với Thái Lan ở phân khúc cao cấp.

- Đầu tư, tập trung vào thực phẩm chế biến Halal: Thay vì xuất khẩu hạt điều thô hay tiêu thô, nên tập trung vào hạt điều rang muối, gia vị đóng gói, nước quả đóng lon có chứng chỉ Halal. Đây là phân khúc có lợi nhuận cao và ít bị cạnh tranh về giá hơn so với hàng thô.

- Cung ứng cho các dự án Giga-projects: Doanh nghiệp ngành gỗ nội thất và sắt thép cần chủ động liên kết với các nhà thầu lớn tại Ả Rập Xê Út để đưa hàng vào các dự án đô thị mới, nơi mà các tiêu chuẩn bền vững và xanh đang được ưu tiên (phù hợp với xu hướng giảm phát thải của Việt Nam).

- Tối ưu hóa logistics: Tận dụng các chuyến bay thẳng và các cảng biển trung chuyển tại UAE để rút ngắn thời gian giao hàng, đặc biệt là với nhóm hàng thực phẩm tươi sống.
9

