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I. Tổng quan về quan hệ thương mại Việt Nam – Indonesia 

Indonesia là quốc gia đầu tiên ở khu vực Đông Nam Á thiết lập quan hệ 

ngoại giao với Việt Nam vào ngày 30/12/1955. Đến năm 2013, hai nước chính 

thức nâng cấp quan hệ lên tầm Đối tác Chiến lược. Hiện nay, Việt Nam vẫn là Ðối 

tác chiến lược duy nhất của Indonesia tại khu vực Ðông Nam Á. Hai bên đã nỗ lực 

thực hiện có hiệu quả Chương trình hành động triển khai quan hệ Ðối tác chiến 

lược giai đoạn 2019 – 2023, đẩy mạnh hợp tác đi vào chiều sâu với nhiều lĩnh vực 

như nông nghiệp, giao thông, kết nối địa phương, giao lưu nhân dân; hợp tác quốc 

phòng và an ninh giữa hai nước cũng được tăng cường. Trong hợp tác đa phương, 

Việt Nam và Indonesia đã duy trì phối hợp lập trường tại các diễn đàn khu vực và 

quốc tế, nhất là tại ASEAN, Liên hợp quốc, Diễn đàn Hợp tác kinh tế châu Á - 

Thái Bình Dương (APEC). 

Trong những năm qua, hợp tác kinh tế thương mại là điểm sáng trong quan 

hệ giữa hai quốc gia. Hiện nay, trong khối ASEAN, Indonesia duy trì vị trí là đối 

tác thương mại lớn thứ ba của Việt Nam, còn Việt Nam là đối tác thương mại lớn 

thứ tư của Indonesia; trên thế giới Việt Nam nằm trong nhóm 10 thị trường có kim 

ngạch xuất khẩu lớn nhất sang Indonesia. Hai bên đang phấn đấu đưa kim ngạch 

thương mại song phương sớm đạt 15 tỷ USD và cao hơn ở mức 18 tỷ USD trước 

năm 2028. Về đầu tư, tính đến tháng 02/2024, Indonesia có 115 dự án đầu tư với 

tổng số vốn 654,8 triệu USD, đứng thứ 29/143 quốc gia và vùng lãnh thổ có đầu tư 

vào Việt Nam và đứng thứ 5 trong khu vực ASEAN. Nhiều tập đoàn lớn của 

Indonesia đang kinh doanh và đầu tư thành công tại Việt Nam như Ciputra, 

Traveloka, Gojek … 

 

 



Biểu đồ 1: Nhóm 10 thị trường có kim ngạch nhập khẩu lớn nhất của 

Indonesia trong năm 2023 

        ĐVT: phần trăm 

 

Nguồn: Trademap 

Theo số liệu thống kê của Tổng cục Hải quan, trong năm 2023, tổng kim 

ngạch thương mại song phương Việt Nam - Indonesia đạt 13,8 tỷ USD, giảm nhẹ 

2,53% so với năm 2022; trong đó, kim ngạch xuất khẩu đạt 5,07 tỷ USD, tăng 

11,94% so với năm 2022; kim ngạch nhập khẩu đạt 8,7 tỷ USD, giảm 9,34%.  

Việt Nam và Indonesia đã ký kết biên bản ghi nhớ về hợp tác nghề cá, bản 

ghi nhớ hợp tác về công nghệ thông tin và viễn thông; Việt Nam mong muốn 

Indonesia tạo thuận lợi cho nông sản và các sản phẩm Halal
1
 của Việt Nam tiếp 

cận với thị trường này, đồng thời quan tâm, tạo điều kiện thuận lợi cho các doanh 

nghiệp Việt Nam kinh doanh, đầu tư tại Indonesia. Phần lớn người dân  Indonesia 

theo đạo Hồi (chiếm đến 86,1%), vì vậy đây là một thị trường rất tiềm năng cho 

doanh nghiệp Việt Nam đẩy mạnh khai thác. 
                                                           
1
 Halal: Ngành công nghiệp cung cấp các sản phẩm và dịch vụ hợp chuẩn cho người Hồi giáo 
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Biểu đồ 2: Kim ngạch thương mại song phương Việt Nam – Indonesia 

trong giai đoạn 2019 – 2023 

ĐVT: Triệu USD 

 

Nguồn: Tổng cục Hải quan 

Theo Trading Economics, trong quý IV/2023, tốc độ tăng trưởng GDP của 

Indonesia đạt 5,04%, tăng nhẹ so với quý III/2023 và phù hợp với mức dự báo của 

thị trường. Tỷ lệ lạm phát hàng năm ở Indonesia đã tăng lên 2,75% vào tháng 

02/2024 từ mức 2,57% của tháng trước, cao hơn mức kỳ vọng là 2,6%; đây cũng là 

tỷ lệ lạm phát cao nhất kể từ tháng 11/2023, với giá thực phẩm tăng mạnh nhất 

trong vòng ba tháng qua. Năm 2023 là một năm khó khăn đối với nền kinh tế toàn 

cầu, theo đó Indonesia cũng chịu nhiều ảnh hưởng khi hoạt động giao thương giảm 

xuống rõ rệt. Tuy nhiên, quốc gia này vẫn duy trì sự lạc quan về tương lai khi nhu 

cầu từ thị trường nội địa đã và đang giúp Indonesia giữ vững nhịp tăng trưởng kinh 

tế. Tại hội nghị thượng đỉnh G20 diễn ra tại Ấn Độ, bộ trưởng Bộ Tài chính 

Indonesia cho biết quốc gia này đã thành công trong việc kiểm soát thâm hụt ngân 

sách sau đại dịch COVID-19. 
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Biểu đồ 3: Kim ngạch xuất khẩu của Việt Nam sang Indonesia trong giai đoạn 

2013 – 2023 

(ĐVT: Triệu USD) 

 

Nguồn: Tổng cục Hải quan 

Indonesia là một trong những thị trường lớn của khu vực ASEAN với hơn 

270 triệu người tiêu dùng, trong đó tầng lớp trung lưu có quy mô ngày càng tăng, 

là thị trường có nhiều dư địa cho doanh nghiệp xuất khẩu Việt Nam khai thác. Các 

mặt hàng mà Việt Nam xuất khẩu sang Indonesia có thể kể đến như gạo, cà phê, 

cao su, thủy sản, hàng dệt may, giày dép, điện thoại di động và linh kiện, sắt thép, 

vật liệu xậy dựng, sản phẩm nhựa …  

Indonesia được đánh giá là thị trường xuất khẩu tiềm năng của hàng hóa 

Việt Nam bởi nhiều yếu tố như: dân số đông, quy mô lớn thứ tư thế giới, tiêu dùng 

hộ gia đình chiếm hơn 50% GDP; So với các thị trường nổi tiếng khó tính với 

nhiều quy định nghiêm ngặt như Hoa Kỳ, EU, Australia … Indonesia được đánh 

giá là dễ chịu hơn, có nhiều nét văn hóa Á Đông tương đồng với Việt Nam, khoảng 

cách địa lý gần giúp giảm chi phí vận chuyển, tăng sức cạnh tranh cho hàng hóa; 
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Ngoài ra, Indonesia và Việt Nam đều thuộc khối ASEAN nên được hưởng các thuế 

quan ưu đãi nội khối. 

Tuy nhiên, vẫn có một số trở ngại trong việc tiếp cận thị trường Indonesia 

khi đây là một thị trường có tính bảo hộ cao với nhiều hàng rào phi thuế quan, 

thường xuyên áp dụng các biện pháp phòng vệ thương mại (để tự chủ về lương 

thực, thực phẩm, giảm nhu cầu nhập khẩu nông lâm sản từ nước khác). Ngoài ra, 

để có thể tiếp cận với ngành công nghiệp Halal của quốc gia này, nhà xuất khẩu 

buộc phải đáp ứng được quy định về chứng nhận Halal, một loại giấy thông hành 

của sản phẩm cho người tiêu dùng Hồi giáo. Vì vậy, doanh nghiệp Việt Nam cần 

chủ động xin giấy chứng nhận Halal, chứng nhận tiêu chuẩn quốc gia SNI để việc 

mở rộng thị phần đạt kết quả cao, tạo cơ hội cạnh tranh hiệu quả tại thị trường này. 

Biểu đồ 4: Nhóm các mặt hàng có kim ngạch xuất khẩu lớn nhất sang 

thị trường Indonesia trong tháng 02/2024 và tốc độ tăng trưởng so với cùng kỳ 

năm 2023 

          (ĐVT: Nghìn USD) 

 

       Nguồn: Tổng cục Hải quan 
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Trong tháng 02/2024, kim ngạch xuất khẩu hàng hóa của Việt Nam sang 

Indonesia đạt 482,2 triệu USD, tăng 19,41% so với cùng kỳ năm 2023; tính riêng 

hai tháng đầu năm 2024, kim ngạch xuất khẩu hàng hóa sang thị trường này ghi 

nhận mức tăng so với 2 tháng đầu năm 2023 là 39,05%, đạt 1,06 tỷ USD. Trong 

đó, ba mặt hàng xuất khẩu có kim ngạch cao nhất là Gạo (chiếm tỷ trọng 13,43 %); 

Chất dẻo nguyên liệu (chiếm tỷ trọng 8,88%) và Phương tiện vận tải và phụ tùng 

(chiếm tỷ trọng 8,00%). 

Bảng 1: Kim ngạch xuất khẩu các mặt hàng của Việt Nam sang Indonesia 

trong tháng 02/2024  

        (ĐVT: Nghìn USD/phần trăm) 

Tên nhóm/mặt 

hàng 

Tháng 

02/2024 

(Nghìn 

USD) 

So với 

tháng 

01/2024 

(%) 

So với 

tháng 

02/2023 

(%) 

2 tháng đầu 

năm 2024 

(Nghìn 

USD) 

So với 

cùng kỳ 

năm 2023 

(%) 

Tỷ 

trọng 

(%) 

Tổng KNXK 482.209 -14,21 19,41 1.055.267 39,05 100,00  

Gạo 123.611 583,71 368,68 141.690 110,52 13,43  

Chất dẻo nguyên 

liệu 
25.818 -61,94 -11,54 93.698 67,65 8,88  

Phương tiện vận tải 

và phụ tùng 
23.241 -61,99 -9,66 84.385 57,22 8,00  

Điện thoại các loại 

và linh kiện 
36.421 2,24 18,56 72.044 17,05 6,83  

Cà phê 26.999 -39,15 162,84 71.370 235,48 6,76  

Máy móc, thiết bị, 

dụng cụ, phụ tùng 

khác 

23.447 -48,03 -5,89 68.562 45,93 6,50  

Sắt thép các loại 30.013 -21,76 -32,12 68.371 -4,64 6,48  

Hàng dệt, may 25.207 -24,8 -32,05 58.729 -6,27 5,57  

Máy vi tính, sản 

phẩm điện tử và linh 

kiện 

20.621 -42,61 -18,63 56.180 29,25 5,32  

Nguyên phụ liệu dệt, 

may, da, giày 
23.342 -27,58 -18,76 55.575 18,93 5,27  

Hóa chất 19.617 53,78 903,98 41.261 212,93 3,91  

Giấy và các sản 10.188 -18,04 -20,02 22.602 7,46 2,14  



phẩm từ giấy 

Xơ, sợi dệt các loại 6.606 -52,3 -9,45 20.457 46,31 1,94  

Sản phẩm hóa chất 7.849 -26,13 -8,03 18.456 35,02 1,75  

Sản phẩm từ chất 

dẻo 
7.588 -28,47 -34,14 18.197 -7,96 1,72  

Giày dép các loại 6.584 -40,47 -40,17 17.638 23,72 1,67  

Sản phẩm từ sắt thép 2.306 -59,81 -57,78 8.042 -38,93 0,76  

Cao su 2.138 -35,3 -10,58 5.443 40,3 0,52  

Dây điện và dây cáp 

điện 
1.588 -30,16 -76,14 3.862 -52,93 0,37  

Vải mành, vải kỹ 

thuật khác 
1.816 -8,16 5,97 3.794 22,68 0,36  

Sản phẩm từ cao su 1.332 -32,9 -32,95 3.318 -12,5 0,31  

Bánh kẹo và các sản 

phẩm từ ngũ cốc 
681 -52,9 -70,23 2.128 -41,45 0,20  

Hàng thủy sản 603 -55,8 -3,66 1.968 82,08 0,19  

Kim loại thường 

khác và sản phẩm 
708 -43,08 -73,06 1.951 -60,12 0,18  

Hàng rau quả 352 -71,69 -44,23 1.594 65 0,15  

Sản phẩm gốm, sứ 126 -86,98 313,64 1.089 33,28 0,10  

Chè 313 -58,32 -57,99 1.064 2,97 0,10  

Sản phẩm nội thất từ 

chất liệu khác gỗ 
430 43,58 -14,84 730 -0,96 0,07  

Thức ăn gia súc và 

nguyên liệu 
63 -82,86 -85,67 428 -42,28 0,04  

Quặng và khoáng 

sản khác 
111 

 
-94,83 111 -97,35 0,01  

 Nguồn: Tổng cục Hải quan 

Trong tháng 02/2024, kim ngạch nhập khẩu hàng hóa của Việt Nam từ 

Indonesia đạt 552,3 triệu USD, giảm 13,11% so với cùng kỳ năm 2023; tính riêng 

trong hai tháng đầu năm 2024, kim ngạch nhập khẩu từ thị trường này ghi nhận 

mức tăng nhẹ là 4,53% so với 2 tháng đầu năm 2023, đạt 1,26 tỷ USD. Trong đó, 

ba mặt hàng nhập khẩu có kim ngạch cao nhất là Than các loại (chiếm tỷ trọng 

23,85%); Sắt thép các loại (chiếm tỷ trọng 13,10%) và Kim loại thường khác 

(chiếm tỷ trọng 9,33%). Hiện nay, Indonesia là quốc gia xuất khẩu sắt thép lớn thứ 

hai của Việt Nam trong khối ASEAN, đứng sau Malaysia. 



Bảng 2: Kim ngạch nhập khẩu các mặt hàng của Việt Nam từ Indonesia 

trong tháng 02/2024 

(ĐVT: Nghìn USD/phần trăm) 

Tên nhóm/mặt 

hàng 

Tháng 

02/2024 

(Nghìn USD) 

So với 

tháng 

01/2024 

(%) 

So với 

tháng 

02/2023 

(%) 

2 tháng đầu 

năm 2024 

(Nghìn USD) 

So với cùng 

kỳ năm 

2023 (%) 

Tỷ 

trọng 

(%) 

Tổng KNNK 552.314 -22,01 -13,11 1.261.851 4,53 100,00  

Than các loại 156.201 8,57 43,21 300.951 75,92 23,85  

Sắt thép các loại 62.631 -38,97 18,08 165.257 0,75 13,10  

Kim loại thường 

khác 
47.595 -32,14 -31,38 117.732 20,15 9,33  

Ô tô nguyên chiếc 

các loại 
64.387 82,46 2,78 99.674 -34,57 7,90  

Dầu mỡ động, thực 

vật 
27.592 -26,61 -44,56 65.190 -35,02 5,17  

Hàng thủy sản 16.300 -61,02 -17,03 58.111 35,05 4,61  

Giấy các loại 12.755 -41,25 -58,04 34.466 -27,75 2,73  

Linh kiện, phụ tùng 

ô tô 
17.236 6,32 -5,87 33.450 -16,29 2,65  

Máy vi tính, sản 

phẩm điện tử và linh 

kiện 

12.125 -37,71 -22,58 31.589 22,67 2,50  

Máy móc, thiết bị, 

dụng cụ, phụ tùng 

khác 

13.391 -18,47 -35,61 29.814 -16,21 2,36  

Chất dẻo nguyên 

liệu 
10.751 -42,01 -42,16 29.289 14,46 2,32  

Sản phẩm hóa chất 9.072 -38,63 -20,01 23.856 15,25 1,89  

Thức ăn gia súc và 

nguyên liệu 
10.078 -20,53 9,62 22.761 24,23 1,80  

Hóa chất 11.669 21,1 -2,95 21.305 -8,24 1,69  

Dây điện và dây cáp 

điện 
5.791 -29,44 89,16 13.999 124,61 1,11  

Xơ, sợi dệt các loại 6.076 -19,41 -38,08 13.616 -11,6 1,08  

Bánh kẹo và các sản 

phẩm từ ngũ cốc 
5.727 -27,03 -50,03 13.576 -24,05 1,08  

Chất thơm, mỹ phẩm 

và chế phẩm vệ sinh 
6.194 -12,48 13,61 13.271 53,31 1,05  



Vải các loại 4.596 -30,44 -16,44 11.203 6,56 0,89  

Hạt điều 2.875 -62,11 451,9 10.462 205,32 0,83  

Nguyên phụ liệu dệt, 

may, da, giày 
3.767 -29,65 -19,81 9.114 6,91 0,72  

Sản phẩm từ chất 

dẻo 
2.844 -31,16 -57,91 6.941 -27,47 0,55  

Hàng điện gia dụng 

và linh kiện 
2.816 -18,44 390,78 6.270 650,45 0,50  

Gỗ và sản phẩm gỗ 2.069 -22,99 -33,66 4.756 -4,37 0,38  

Cao su 475 -86,97 -93,07 4.123 -58,98 0,33  

Chế phẩm thực 

phẩm khác 
1.561 -36,81 -21,85 4.031 25,09 0,32  

Thủy tinh và các sản 

phẩm từ thủy tinh 
868 -61,97 -64,66 3.151 -28,9 0,25  

Sản phẩm từ sắt thép 1.256 -25,32 -9,23 2.904 1,46 0,23  

Sản phẩm khác từ 

dầu mỏ 
536 -76,2 -15,03 2.788 153,84 0,22  

Dược phẩm 915 -43,54 -27,27 2.536 31,53 0,20  

Sản phẩm từ giấy 971 -33,54 22,19 2.432 23,2 0,19  

Bông các loại 1.412 109,86 -11,76 2.085 -19,3 0,17  

Thuốc trừ sâu và 

nguyên liệu 
985 -9,19 -1,55 2.070 72,38 0,16  

Phân bón các loại 0 -100 
 

1.777 6375,31 0,14  

Sản phẩm từ cao su 408 -52,73 -51,73 1.271 -8,09 0,10  

Sản phẩm từ kim 

loại thường khác 
270 -9,84 -56,93 569 -57,85 0,05  

Nguyên phụ liệu 

thuốc lá 
167 -36,85 -31,97 431 16,74 0,03  

Nguồn: Tổng cục Hải quan 

II. Đẩy mạnh các hoạt động thúc đẩy xuất khẩu sang thị trường 

Indonesia 

Trong những năm qua, công tác kết nối, xúc tiến thương mại vào thị trường 

Indonesia luôn được các cơ quan quản lý và cộng đồng doanh nghiệp chú trọng: 

Trong năm 2023, Việt Nam và Indonesia đã tổ chức nhiều sự kiện nhằm 

thúc đẩy hợp tác thương mại, đầu tư và kết nối cộng đồng doanh nghiệp hai nước. 

Được Bộ Công thương, Ðại sứ quán Việt Nam tại Indonesia, Phòng Thương mại 



và Công nghiệp Indonesia tại Jakarta tổ chức, Hội thảo Giao thương doanh nghiệp 

Việt Nam - Indonesia đã thu hút sự tham gia của giới đầu tư và kinh doanh hai 

nước. Trong khuôn khổ hội thảo, nhiều cuộc tiếp xúc, làm việc bên lề đã diễn ra 

giữa các doanh nghiệp hoạt động trong lĩnh vực sản xuất và xuất, nhập khẩu những 

mặt hàng quan trọng như như gạo, hạt điều, nước giải khát, nội thất … Ngoài ra, 

hai bên cũng tích cực tổ chức nhiều hoạt động phong phú, sôi nổi, nhằm kỷ niệm 

những dấu mốc quan trọng trong quan hệ Việt Nam – Indonesia như Lễ kỷ niệm 10 

năm thiết lập quan hệ Ðối tác chiến lược, lễ kỷ niệm 68 năm Ngày thiết lập quan 

hệ ngoại giao …  

Trong khuôn khổ Hội nghị Bộ trưởng Kinh tế ASEAN lần thứ 55 (AEM-

55), Bộ trưởng Bộ Thương mại Indonesia Zulkifli Hasan đã đề xuất về việc sớm 

nối lại cơ chế hợp tác, trao đổi thông tin, diễn đàn thường niên giữa Bộ Thương 

mại Indonesia và Bộ Công thương Việt Nam (vốn đã bị gián đoạn trong 2 năm gần 

đây do ảnh hưởng của dịch COVID-19), đây là hoạt động cần thiết để hai bên có 

thể kịp thời chia sẻ, cập nhật tình hình hợp tác và tháo gỡ vướng mắc phát sinh, tồn 

đọng trong quan hệ hợp tác thương mại. Phía Indonesia mong muốn học hỏi kinh 

nghiệm từ các doanh nghiệp lớn của Việt Nam trong lĩnh vực ngư nghiệp, cụ thể là 

nuôi trồng, sản xuất và xuất khẩu thủy sản; kêu gọi doanh nghiệp Việt Nam quan 

tâm, đầu tư, hợp tác với doanh nghiệp Indonesia phát triển ngành công nghiệp ôtô 

điện. Để quan hệ hợp tác thương mại giữa hai nước tiếp tục phát triển, Bộ trưởng 

Nguyễn Hồng Diên đề xuất Indonesia tạo điều kiện cho Việt Nam nhập khẩu ổn 

định than và dầu cọ thô để đảm bảo an ninh năng lượng và sự ổn định cho ngành 

sản xuất trong nước; xem xét ngừng ban hành, áp dụng biện pháp bảo hộ, rào cản 

thương mại với hàng hóa xuất khẩu của Việt Nam; đồng thời đề nghị phía 

Indonesia vận động doanh nghiệp thủy sản của Indonesia tham dự hoạt động hội 



chợ, xúc tiến thương mại, diễn đàn doanh nghiệp tổ chức tại Việt Nam để kết nối 

cộng đồng doanh nghiệp hai nước. 

Đầu năm 2024, trong khuôn khổ chuyến thăm cấp Nhà nước Việt Nam của 

Tổng thống Indonesia Joko Widodo, Thủ tướng Phạm Minh Chính và Tổng thống 

Joko Widodo đã đồng chủ trì Đối thoại doanh nghiệp cấp cao Việt Nam – 

Indonesia, với sự tham dự của lãnh đạo các bộ, ngành, hiệp hội và doanh nghiệp 

hàng đầu của hai nước. Tại Hội nghị, hai bên đã thống nhất tạo điều kiện thuận lợi, 

khuyến khích doanh nghiệp đầu tư vào thị trường của nhau; mở rộng hợp tác sang 

các lĩnh vực mới như trí tuệ nhân tạo, kinh tế số, kinh tế xanh, năng lượng tái tạo, 

đầu tư phát triển hệ sinh thái xe điện và pin xe điện; mở rộng các chương trình hợp 

tác trong khuôn khổ Quan hệ Đối tác chuyển đổi năng lượng công bằng (JTEP); 

tăng cường hợp tác trong lĩnh vực Halal; tăng cường hợp tác an ninh lương thực, 

nghiên cứu thúc đẩy ký kết Hiệp định thương mại gạo… Indonesia mong muốn tập 

đoàn VinFast mở rộng đầu tư vào lĩnh vực xe điện; Vietjet Air mở thêm các đường 

bay tới các điểm du lịch của Indonesia; Sovico Group đầu tư các dự án du lịch, bất 

động sản; FPT Software đầu tư vào lĩnh vực công nghệ, đồng thời hy vọng sẽ có 

thêm nhiều nhà đầu tư Việt Nam đầu tư vào Indonesia trong các lĩnh vực như ngân 

hàng, tài chính, giáo dục, khoa học công nghệ, chế tạo.  

Doanh nghiệp nội địa Việt Nam có nhiều cơ hội để thúc đẩy xuất khẩu các 

sản phẩm chất lượng tốt mang thương hiệu Việt sang Indonesia. Nhiều cách thức 

hiệu quả đã được Chính phủ và cộng đồng doanh nghiệp triển khai nhằm tiếp cận 

thị trường, có thể kể đến như tích cực tham dự các hội chợ, triển lãm quốc tế uy tín 

với quy mô lớn được tổ chức thường niên tại Indonesia, theo đó rất nhiều thương 

vụ giá trị lớn, hợp đồng giao dịch, thỏa thuận mua hàng giữa các doanh nghiệp 

Việt Nam và các đối tác, nhà nhập khẩu Indonesia đã được kí kết ngay tại các hội 

chợ; nhằm đồng hành cùng doanh nghiệp, Thương vụ Việt Nam tại Indonesia đã tổ 



chức gian hàng cho doanh nghiệp nội địa tại một số hội chợ lớn tổ chức tại 

Indonesia, đồng thời thường xuyên tổ chức toạ đàm kết nối giao thương online đến 

các nhà nhập khẩu lớn của Indonesia. Hiện nay khi đầu tư, xuất khẩu vào thị 

trường Indonesia, doanh nghiệp Việt Nam đang hướng đến việc ưu tiên chọn lựa 

các sản phẩm mang tính cạnh tranh và nỗ lực đạt được chứng nhận Halal do 

Indonesia cấp.  

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 



 

 

 

 


